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PENGARUH HARGA, LOKASI DAN PROMOSI TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN
TOKO HARNO SURYA

ARIEF WAHYU NUGROHO
21120125

ABSTRAK

Toko Harno Surya merupakan sebuah minimarket yang menyediakan
berbagai macam produk dari mulai kebutuhan bahan pokok, kebutuhan rumah
tangga, mainan anak, fashion, hingga kebutuhan sekolah. Tujuan penelitian ini
adalah untuk menganalisis signifikansi pengaruh harga, lokasi dan suasana toko
terhadap keputusan pembelian customer toko Harno Surya. Penelitian ini
menggunakan jenis data kuantitatif. Sumber data menggunakan data primer.
Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang berbelanja di toko Harno
Surya yang tidak diketahui jumlahnya dengan pasti. Jumlah sampel yang digunakan
dalam penelitian ini sebanyak 176 orang. Teknik pengambilan sempel
menggunakan teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data menggunakan
kuesioner, studi pustaka dan observasi. Analisis data menggunakan analisis
deskriptif, uji regresi linier berganda, uji t, uji F dan uji koefisien determinasi. Hasil
analisis regresi linier berganda dalam penelitian ini adalah Y = -0,534 + 0,181 X1
+ 0,426 X2 + 0,329 X3. Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel harga, lokasi dan
promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di toko Harno
Surya. Hasil uji F dalam penelitian ini memiliki nilai F hitung 157.276 dengan nilai
signifikasi (p, value) sebesar 0,000 < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima yang
artinya model yang digunakan tepat untuk memprediksi pengaruh variabel bebas
(harga, lokasi dan promosi) terhadap variabel terikat (keputusan pembelian). Hasil
uji koefisien determinasi (R2) untuk model ini adalah sebesar 0,728 atau 72,8%
yang artinya besarnya sumbangan pengaruh harga, lokasi dan promosi terhadap
keputusan pembelian sebesar 72,8% sedangkan sisanya sebesar 27,2% dipengaruhi
oleh variabel lain diluar penelitian ini.

Kata kunci : Harga, Lokasi, Promosi, Keputusan Pembelian
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THE EFFECT OF PRICE, LOCATION AND PROMOTION ON PURCHASE
DECISIONS HARNO SURYA STORE

ARIEF WAHYU NUGROHO
21120125

ABSTRACT

Harno Surya Store is a minimarket that provides various products ranging
from basic necessities, household needs, children's toys, fashion, to school needs.
The purpose of this study is to analyze the significance of the influence of price,
location and promotion on the purchasing decisions of Harno Surya store
customers. This study uses quantitative data types. The data source uses primary
data. The population in this study is consumers who shop at Harno Surya stores
whose number is not known for sure. The number of samples used in this study was
176 people. The sampling technique used purposive sampling technique. Data
collection techniques used questionnaires, literature studies and observations. Data
analysis used descriptive analysis, multiple linear regression tests, t tests, F tests
and determination coefficient tests. The results of multiple linear regression
analysis in this study are Y = -0.534 + 0.181 X1 + 0.426 X2 + 0.329 X3. The results
of the t-test indicate that the variables of price, location and promotion have a
significant effect on purchasing decisions at the Harno Surya store. The results of
the F test in this study have a calculated F value of 157.276 with a significance
value (p, value) of 0.000 <0.05, then Ho is rejected and Ha is accepted, which
means that the model used is right to predict the effect of independent variables
(price, location and promotion) on the dependent variable (purchase decisions).
The results of the determination coefficient test (R2) for this model are 0.728 or
72.8%, which means that the contribution of price, location and promotion to
purchasing decisions is 72.8%, while the remaining 27.2% is influenced by other
variables outside this study.

Keywords: Price, Location, Promotion, Purchase Decision.
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